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 چکیده

 هایهزینه متضمن که را اقتصادی توسعه هایبرنامه دیگر طرف از و یافتهافزایش کشور ارزی درآمدهای سویک از زیرا آیدمی شماربه ضرورت یک غیرنفتی صادرات توسعه امروزه

 قرار چندانی توجه مورد غیرنفتی صادرات توسعه نفتی، درآمدهای به کشور اقتصاد شدید وابستگی دلیلبه اسلامی انقلاب از قبل تا ایران در وجوداین با .سازدمی ممکن است، ارزی

 در و گرفت قرار مدنظر اصلی هایسیاست از یکی عنوانبه غیرنفتی صادرات اقتصاد، به بخشیتنوع و محصولات این قیمت نوسانات دلیلبه اسلامی انقلاب پیروزی از پس اما نداشت،

 از مهم  پسته و بادام، .شد برخوردار مهمی جایگاه از اقتصاد اصلی ارکان از یکی عنوانبه... و غذائی امنیت تأمین اشتغال، ملی، ناخالص تولید در آن سهم دلیلبه کشاورزی میان این

در  .می باشند اهمیت با بسیار اقتصادی، های جنبه سایر و افزوده ارزش ایجاد اشتغال، ایجاد ارزآوری، دلیل به محصولات، این. هستند ایران کشاورزی بخش صادراتی محصول ترین

در کشور ایران بود، روش گرداوری داده ها کتابخانه ای و اسنادی می باشد. یافته ها نشان   بادام و پسته محصولات صادارت و تولید وضعیت  این راستا هدف تحقیق حاضر ررسی

 آن چارچوب در تا است اساسی راهبرد یک نیازمند موجود موانع و مشکلات رفع و موردنظر اهداف به رسیدن برای تولید و صادارت محصولات پسته و بادام این رسدمی نظرداد به

 بازارها به ورود موانع رقبا، رفتار هدف، بازارهای از کافی شناخت کسب خصوص در را مدونی برنامه صادراتی، اهداف با نسبی مزیت دارای محصولات روی بر گذاریسرمایه بر علاوه

 . گذارد اجراء مورد به... و

  .جهانی بازارهای تولید ، صادارت، بادام، و محصولات کشاورزی، پسته کلمات کلیدی:

 
 

Identifying and analyzing opportunities and challenges for production and 
export in global agricultural markets  
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Abstract 

Today, the development of non-oil exports is considered a necessity because, on the one hand, the country's foreign exchange earnings have 
increased and, on the other hand, it makes economic development programs that involve foreign exchange costs possible. However, in Iran, 
before the Islamic Revolution, due to the country's heavy dependence on oil revenues, the development of non-oil exports was not given 
much attention. However, after the victory of the Islamic Revolution, due to the fluctuations in the prices of these products and diversification 
of the economy, non-oil exports were considered as one of the main policies, and in the meantime, agriculture, due to its share in gross 
national product, employment, ensuring food security, etc., enjoyed an important position as one of the main pillars of the economy. 
Pistachios and almonds are the most important export products of the agricultural sector of Iran. These products are very important due to 
their foreign exchange earnings, employment creation, value addition, and other economic aspects. In this regard, the aim of the present 
study was to investigate the status of production and export of pistachio and almond products in Iran. The data collection method is library 
and documentary. The findings showed that it seems that this production and export of pistachio and almond products requires a basic 
strategy to achieve the desired goals and eliminate existing problems and obstacles, within the framework of which, in addition to investing 
in products with comparative advantage with export goals, a written plan is implemented to gain sufficient knowledge of target markets, 
competitor behavior, barriers to entry into markets, etc. 
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 مقدمه
از مجموع صادرات  یصنعت یارزش افزوده کالاها یبدون شک سهم بالا

محسوب  یکشور در عرصه جهان یکقدرت رقابت  یشنشانگر افزا یرنفتیغ

)مانند نفت( و واردات  یهاستمرار صدور مواد اول یزکشور ما ن شوددریم

است اگر  یهیخواهد برد. بد یلرا تحل یتوان اقتصاد یجبه تدر یینها یکالاها

 یابدتحقق  یرنفتیاهداف برنامه چهارم توسعه کشور در خصوص صادرت غ

 ینکاسته خواهد شد. بنابرا ینفت یکشور به درآمدها یوابستگ یزانم

 تواندیروز م یو دانش و فناور یمشترک خارج گذارییهاز سرما یریگبهره

از  یبرخ یدهبخشد.به عق یعرا تسر ینفت یرروند رشد بخش صادرات غ

فرش، و  ی،محصولات کشاورز یرنظ یسنت یسهم صادرات کالا ها اسانکارشن

 ینتقاضا برخودار خواهند بود ا از رکود نسب یندهبه لحاظ در آ یدست یعصنا

در جهان  یاست که سهم صادرات از ارزش افزوده محصولات صنعت یدر حال

 یصادرات کالاها یاست که حت یدر حال یناست ا یشروزبه روز در حال افزا

 یشترینبا ب یاز خدمات صنعت یریگبا بهره المللیینب یدر بازارها یسنت

عدم  یل(. کشور ما به دل1396کاران،و هم یعی.)رفشودیارزش مبادله م

 یتجار یبا کسر یرنفتیغ یعاز رشد مناسب ارزش افزوده در صنا یبرخوردار

منابع  هینهب یصبا تخص توانیم یکهروبروست؛ در حال یرنفتیدر تراز غ یادیز

لازم( به  یلاتتسه یهموثر دولت )با ارا یتحما یزگرا و نصادرات یهابه طرح

در  یبه هماهنگ توانیکه از آن جمله م یافتمناسب دست  یتوازن تجار

 یرنفتیدر داخل کشور در جهت توسعه صادرات غ یدقابل تول یواردات کالاها

مهم در توسعه  مباحثاز  یکی یبحث تجارت خارج یناشاره نمود. بنابرا

 ینبخش منبع تام ین(. ا1394و همکاران، یکشور است)کرباس یاقتصاد

در جهت  یننو یها یو جذب فن آور یگذار یهسرما یبرا یارز یدرآمدها

 ینهدر زم یرانکشور است, از جمله مشکلات ا یاقتصاد یدیتوان تول یشافزا

نامناسب  یبند همطلوب, درج ی, عدم بسته بندیصادرات محصولات کشاورز

در مورد  یفیاستاندارد ک یتو عدم رعا یصادرات یمحصولات کشاورز

مصرف  یها یقهعدم تطابق کالاها با سل ینمچنو ه یمحصولات صادرات

 یابی, ارزش افزوده حاصل از خدمات بازاریجهاست. در نت یکنندگان خارج

 همتریناز م یکیگردد. یم یرانوارد کننده محصولات از ا یکشورها یبنص

و  ییدر مناطق روستا یشغل یفرصت ها یجادصادرات پسته و بادام، ا یایمزا

است  یکار فراوان یروین یازمنداست. کشت و برداشت پسته و بادام ن یکشاورز

اشتغال در  یشبه افزا یمتواند به طور مستق یمحصول م ینو توسعه صادرات ا

به کاهش مهاجرت از  اندتو یامر به نوبه خود م ینمناطق منجر شود. ا ینا

ک کم ییروستا یخانوارها یاقتصاد یتروستاها به شهرها و بهبود وضع

صادرات پسته و بادام ، از  ی( ارزش افزوده بالا1394و همکاران، یکند)انصار 

تواند به صورت خام،  یم یآن است. بادام درخت یتحائز اهم یجنبه ها یگرد

به عنوان  یا( و یرهروغن بادام و غ بادام،شده )مانند خلال بادام، پودر  یفرآور

 یشترصادر شود. هرچه بادام ب یبهداشت یشیو آرا ییغذا یعدر صنا یهماده اول

 یبنص یشتریسود ب یجه،رود و در نت یشود، ارزش افزوده آن بالاتر م یفرآور

مناسب و  ییآب و هوا یطاز شرا یبرخوردار یلبه دل یرانشود. ا یکشور م

 یددارد. تول یفیتپسته و بادام با ک یدتول یبرا ییبالا یلپتانس یز،خاک حاصلخ

محصول  ینا یریرقابت پذ یشتواند به افزا یبالا م یفیتو با ک یکبادام ارگان

دهد.  یشصادرات آن را افزا یجه،کمک کند و در نت یجهان یدر بازارها

و  تهصادرات پس یتدر موفق یدیمناسب، از عوامل کل ینگو برند یابیبازار

و  یفیتمحصول با ک یکبه عنوان  یرانیپسته و بادام ا یبادام است. معرف

کمک  یجهان یآن در بازارها یتقاضا برا یشتواند به افزا یت ماصال یدارا

 یبرندها یجادهدفمند و ا یغاتتبل ی،الملل ینب یها یشگاهکند. شرکت در نما

راستا در مقاله حاضر  ینموثر باشد. در ا یاربس ینهزم ینتواند در ا یمعتبر م

و صادارت محصولات پسته و بادام  پرداخته شده  یدتول یتوضع  یبه بررس

 است.

 و صادرات محصول پسته تولید
 یرانمحصول پسته در ا یدتول وضعیت

هکتار  420000از  یشب یرانکشت پسته در ا یرحال حاضر سطح ز در

بارور و  یهکتار باغ ها 270000از  یشباشد که استان کرمان با مجموع ب یم

 ینو به عنوان مهمتر یددرصدمحصول کلّ کشور را تول 62/78بارور، یرغ

شود و مقام اول را  یمحسوب م یاو دن یرانا یپسته کار یمنطقه 

 ی،خراسان رضو یزد،عبارتند از: یزپسته خ یها یراستانسا ناداراست.ضم

باشند  یاصفهان و قم م ی،مرکز ین،و بلوچستان، قزو یستانفارس، سمنان، س

 یرا به خود اختصاص م یماندهکشت باق یرهکتار سطح ز 90000از  یشکه ب

دوم و  یدرصد مقامها 00/5و 92/7با یبو خراسان به ترت یزددهند. دو استان 

درصد  54/91 "سطح را به خود اختصاص داده اند.سه استان مزبور جمعا ومس

ر درصد سهم د 46/8پسته کار  یگراستان د 18سطح بارور پسته کشور را و 

 یزان(. م1403زاده و همکاران، ینیمحصول را داشته اند)ام ینسطح بارور ا

 10/65باشد. استان کرمان با  یهزار تن م 235پسته کشور حدود  یدتول

 ینخست قرار گرفته است.استانها یگاهپسته کشور در جا یددرصد از نظر تول

درصد  71/3، 24/4، 46/8، 81/12با  یبو سمنان به ترت یزد،خراسان،فارس

دوم تا پنجم را به خود اختصاص داده  یمحصول مقامها ینا یدسهم در تول

د کرده یدرصد پسته کشور را تول 31/94 "اند. پنج استان مزبور جمعا

و  یلوگرمک 753کشور  ی(. عملکرد پسته آب1403اند)اقبال صفت و همکاران،

کرد پسته عمل یشترینباشد. ب یدر هکتار م یلوگرمک 118کشور  یمپسته د

 یلوگرمک 100آن با  ینمتعلق به استان تهران و کمتر یلوگرمک 2642با  یآب

در استان خراسان  قطف یمدر هکتار به استان گستان تعلق دارد. پسته بارور د

 یددر هکتار بوده است.تول یلوگرمک 118آن  یدشود که راندمان تول یکشت م

 ی،و کاهش منابع آب یمیمشکلات اقل رغمیعل یر،اخ یهاسال یط یرانپسته ا

در  ید،تول یشافزا ین(. ا1403و همکاران، یاست)باقر یدههزار تن رس 240به 

 یتدهنده اهمبه دست آمده، نشان باغاتهزار هکتار  500از  یشکه از ب یحال

و  یمیاقل ییراترشد، تغ ینمحصول در اقتصاد کشور است. با وجود ا ینا یبالا

محصول  یتو کم یفیتبر ک یمنف یردر استان کرمان، تأث ژهیوکمبود آب، به

 هاییوهدفتر م یرکلپور، مدسالم یوشآمار که توسط دار ینداشته است. ا

 یمحصول در بازارها ینا یبالا یتدهنده اهمنشان ه،ارائه شد یری،سردس

هزار هکتار  500از  یشحجم از پسته در ب ینا یداست. تول یو خارج یداخل

حال،  یندر آن دارد.با ا یاورت گرفته که استان کرمان سهم عمدهباغات ص

موجب افت  یر،اخ یهاسال یط ییدما یدشد ییراتو تغ یکاهش منابع آب

 یجه،کرمان شده است. در نت یژهومناطق به یدر برخ محصول یتو کم یفیتک

مانند خراسان  یگرد یهااز باغداران ناچار به انتقال کشت به استان یاریبس

انتقال نه  یناند. او بلوچستان و سمنان شده یستانس ی،خراسان جنوب ی،رضو

 یزکمک کرده، بلکه به گسترش مناطق کشت پسته ن یدتنها به حفظ تول

 یهااز باغداران به استان یاریباعث شده که بس یتوضع ینشده است.ا رمنج

آورند تا از  ین و فارس روو بلوچستان، سمنا یستانها، سمانند خراسان یگرد

 ین،کنند. علاوه بر ا یریاز کمبود آب در کرمان جلوگ یناش هاییبآس

پسته،  تصادرا یتو تقو یدتول یرهبهبود زنج یبا سازمان فائو برا یهمکار

 یرتأث تواندیدرست، م یکه در صورت اجرا شودیم یابیمثبت ارز یاقدام

 داشته باشد. یجهان یهادر بازار یرانا یگاهجا یتبر تثب یمثبت

 یجهان یصادارت محصول پسته در بازارها وضعیت
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 یانباز مشتر یرکه از د باشدیم یرانا یاز جمله محصولات کشاورز پسته

موضوع که اغلب  یناست. با توجه به انقاط جهان داشته یدر اقص یاریبس

 یربا درآمد سرانه بالا )نظ یمصرف کنندگان پسته در جهان کشورها

ان، یرصادر کننده پسته )شامل ا یکشورها باشند،یاروپا( م یهاتحاد یکشورها

 یهاتحاد ینصادرات خود به ا یشدر جهت افزا یدی( رقابت شدیهو ترک یکاآمر

 یکسری یراست که تحت تاث یاپو یاز بازارها یکیپسته  یدارند. بازار جهان

است در سال  یحاک یکه گزارشات جهان یدارد؛ به طور یزن یمسائل نوسانات

 یناست و به ا دهدلار بو یلیاردم 3,8ارزش صادرات پسته در مجموع  2024

که فروش  2022سال قبل در سال  5نسبت به  یپسته صادرات یبترت

درصد کاهش 4,6 یزاندلار بود به م یلیاردم 3,97پسته به ارزش  یصادرات

 2024است که در سال  ینا یانگرب یزسازمان فائو ن یآمار ی. داده هایافت

در پوسته بودند در  یجهان یصادرات یدرصد( پسته ها64,7دو سوم ) یباًتقر

(. 1403و همکاران، ینیالد یندرصد با پوسته آن فروخته شد)ز35,3که  یحال

صادر کننده بزرگ پسته عبارتند از:  5گزارش، از نظر ارزش،  ینبر اساس ا

 یرز ینو آلمان. در مجموع، ا یکبلژ یه،ترک یران،ا یکا،متحده آمر یالاتا

فروخته شده  یکل پسته ها ازدرصد  91 ی،کنندگان اصل ینمجموعه از تام

از  یگرد یفروختند. از سو 2024را در طول سال  یالملل ینب یدر بازارها

پسته  یارزش دلار ینبالاتر یشمال یکایصادرکنندگان در آمر ی،منظر قاره ا

دلار  یلیاردم 2,38به ارزش  ییبا محموله ها 2024را در طول سال  یصادرات

صادر کنندگان  ینعرضه کردند. همچن راتیصاد یدرصد از پسته ها 62,9 یا

درصد در 17درصد سهم، صادر کنندگان اروپا با حدود 20با دارا بودن  یاآس

 یانوسیهصادر کنندگان اق یگرد یقرار دارند. از سو یبرتر صادرات یها یگاهجا

در رتبه هاب  یکبه جز مکز ینلات یکایآمر یو کشورها یقاآفر یا،عمدتا استرال

 (.1403قرار دارند.)حسن زاده و همکاران، 2024صادرات پسته در سال  یبعد

که در سال  یکشور20دهد که  یمنتشر شده نشان م یآمار یها داده

 99,4 پسته را صادر کرده اند از نظر ارزش، یارزش دلار ینبالاتر 2024

ارسال کردند. در واقع طبق  2024را در سال  یجهان یدرصد از پسته صادرات

 دلار یلیاردم 2,4به ارزش  یمتحده صادرات یالاتا 2024فائو در سال  یآمارها

را شامل  یدرصد از کل پسته صادرات62,9 یانجام داد که در واقع از نظر ارزش

دلار به ثبت  یلیونم 321,2به ارزش  یصادرات یرانا 2024شود.در سال  یم

از نظر ارزش  یدرصد از کل پسته صادرات 8,5رسانده است که در واقع 

و  یگرفته است )صدق یدوم جا یگاهشود و در جا یم یصادرات

به ارزش  یصادرات یراندر مدت نامبرده ا یگرد ی(.از سو1403همکاران،

د از کل پسته درص 8,5دلار به ثبت رسانده است که در واقع  یلیونم 321,2

به  یبا رقم زدن صادرات یهگزارش ترک ینطبق ا ینشود. همچن یم یصادرات

ون یلیم 226 یبا صادرات یکبلژ ی،درصد8,4 یدلار سهم یلیونم 318ارزش 

قرار  یچهارم صادرات از نظر ارزش یگاهدارد و در جا یدرصد6 یسهم یدلار

دلار  یلیونم 201به ارزش  یبا صادرات یزاست که آلمان ن یدر حال یندارد. ا

است که در  ینا یانگرب ینهمچن یآمار یپنجم قرار دارد.داده ها یگاهدر جا

دلار،  یلیونم61هلند با » یکشورها 2023بحث ارزش صادرات پسته در سال 

 31,7با  یتالیادلار، ا یلیونم 32,3دلار، افغانستان با  یلیونم42,7با  یااسپان

دلار،  یلیونم 24,4با  یهدلار، سور یلیونم 25,5 دلار، هنگ کنگ با یلیونم

 یلیونم 14با  یدلار، اسلواک یلیونم 15,9با  یوناندلار،  یلیونم 19,7با  ینچ

دلار،  یلیونم 9,9چک با  یدلار، جمهور یلیونم 13,9دلار، لوکزامبورگ با 

دلار، فرانسه با  یلیونم 6,6با  یدلار، امارات متحده عرب یلیونم 7با  یااسترال

« دلار یلیونم 6,06به ارزش  یبا رقم زدن صادرات یتنامدلار و و یلیونم 6,38

 (.1403زاده و همکاران، ینیقرار دارند.)ام یادن یستمششم تا ب یگاهدر جا

 یدبا یرانبازار پسته ا یتوضع یکه در بررس یموضوعات ینتراز مهم یکی

بزرگ  یدکنندگانتول یرکشور با سا یدتول یزانم یسهبه آن توجه کرد، مقا

 یگاهنسبت به جا یقیدق یدگاهد تواندیم یسهمقا یناست. ا یکاجهان مانند آمر

 ینتراز بزرگ یکی یرانا ینکهارائه دهد.با وجود ا یدر بازار جهان یرانا

 ییبا کشورها یسهاما در مقا شود،یپسته در جهان محسوب م یدکنندگانتول

قرار دارد. استان کرمان  تریییندر سطح پا یدتول یزانماز نظر  یکامانند آمر

با مشکل کمبود آب مواجه  کند،یم یندرصد از پسته کشور را تأم 60که 

مانند  یگربه مناطق د انکشاورز یمسئله باعث مهاجرت برخ ینبوده و ا

 یبه مصرف داخل یشترب یدمناطق، تول یناطراف تهران شده است. در ا

 ینتردرصد از کل پسته کشور، مهم 60 یداختصاص دارد. استان کرمان با تول

 ینحال، کمبود آب در ا ین. با ارودیبه شمار م یرانپسته در ا یدمنطقه تول

 یجادمناطق اطراف تهران و ا بهکاران پسته یاستان موجب مهاجرت برخ

ن کشور در استا 24مناطق شده است.در حال حاضر،  یندر ا یدجد یهاباغ

 یهااز جمله کمبود نهاده یدارند، اما موانع متعدد یتپسته فعال یدتول

 ینکامل ا یورمانع از بهره یو موانع صادرات یمشکلات ارز ی،کشاورز

 ینا یرانی،پسته ا یبالا یفیتک لیلحال، به د ینشده است. با ا هایتظرف

. صادرات عمدتاً دارد اییژهو یگاهجا یجهان یمحصول همچنان در بازارها

معتبر  یها به عنوان برندهاسال یاست که ط ییو احمدآقا یشامل انواع فندق

و رفع مشکلات  یریپذرقابت یشافزا یاند. براشده یتدر بازار تثب یرانیا

 یدکنندگانبه تول یشترب هاییتو ارائه حما یارز یهایاستاصلاح س ی،صادرات

 .رسدیبه نظر م یضرور

 یرانصادرات پسته ا یها چالش

در صادرات پسته،  یرانیتجار ا یرو یشموانع پ ینتراز مهم یکی

 یها در بازارهادولت است که موجب کاهش توان رقابت آن یارز هاییاستس

الزام به بازگرداندن ارز حاصل از صادرات با نرخ  یلشده است. به دل یجهان

 یتوجه قابل هاییانبا ز یرانیانرخ با بازار آزاد، تجار  ینو اختلاف ا یمایین

 یدیاز پسته تول یموضوع باعث شده که بخش قابل توجه یناند. امواجه شده

صادرات پسته  یگر،د یبماند.از سو یدست تجار باق یسال گذشته رو

 یهاو تعرفه یرانیبا برچسب پسته ا یهو روس ینچ یبه کشورها یکاییآمر

کرده است)سالار  تردشوار یرانیتجار ا یرا برا یرقابت یطشرا تر،یینپا یگمرک

 یدر سطح بالاتر یفیتاز نظر ک یرانکه پسته ا ی(. در حال1393و همکاران،

 یصادرات یبالا هایینهو هز یبرق یکشورها یتیحما هاییاستقرار دارد، س

شده  المللیینب یدر بازارها یرانتر پسته امانع از حضور پررنگ یران،در ا

 هایینهو کاهش هز یارز یهاستیامشکلات، اصلاح س نیرفع ا یاست.برا

است که  ییاز راهکارها یکاهش عوارض گمرک یااز جمله حذف  یصادرات

 یهااستفاده از روش ین،صادرات کمک کند. همچن یتبه بهبود وضع تواندیم

را در برابر رقبا  یرانپسته ا یرقابت یتمز تواندیم ی،بندو بسته یددر تول یننو

 دهد. یشافزا

موجب کاهش صادرات  یراخ یهاسال یکه ط یعوامل ینتراز مهم یکی

 یو الزام به رفع تعهدات ارز یرانهگسخت یارز هاییاستشده، س یرانپسته ا

از تجار  یاریشده، بس ییاجرا 97که از سال  یاستس ینصادرکنندگان است. ا

 بقرا از چرخه صادرات خارج کرده است. ط یابزرگ و صادرکنندگان حرفه

 یماییها، تجار ناچار به بازگرداندن ارز حاصل از صادرات با نرخ نگزارش

 ین. اشودیبا ارز آزاد انجام م یهاول یهانهاده یدکه خر یهستند، در حال

کرده است.به  یلرا به صادرکنندگان تحم یقابل توجه هاییاناختلاف نرخ، ز

شده باعث شده که صادرات  یجادا هاییتحوزه، محدود ینگفته فعالان ا

درصد  30پسته کشور، حدود  یدپسته استان کرمان، به عنوان قطب تول



 24-17، ص ص 3، دوره 1404، آینده یو علوم پزشک یهعلوم پاعلمی مطالعات پژوهشی در  مجله                                                           و همکاران طاهر ینیحس

 

20 

صادرکننده پسته در استان  208طبق آمار اعلام شده،  ین،. همچنیابدکاهش 

درصد ارز حاصل از صادرات، مشمول  60از  یشبازنگرداندن ب یلکرمان به دل

کاهش صادرات بلکه  وجبامر نه تنها م یناند. اشده یبازرگانکارت  یقتعل

حوزه شده است)مژدکانلو  یندر ا یتادامه فعال یتجار برا یزهسبب کاهش انگ

 (.1401و همکاران،

 یانداز روشنروند، چشم ینکرده که ادامه ا یدکرمان تأک یبازرگان اتاق

 یها براوعده یکه برخ ی. در حالگذاردینم یوکار باقکسب یبهبود فضا یبرا

 گونهیچداده شده، اما تاکنون ه ینبا ارائه تضام یبازرگان یهاکارت یقرفع تعل

 یجه،نت درصورت نگرفته است.  یبانک مرکز یاز سو یاقدام عمل

با مشکلات  المللی،ینب یتمرکز بر توسعه بازارها یصادرکنندگان به جا

حال،  ین.در همکنندینرم م دست و پنجه یارز هاییاستاز س یناش یداخل

 یصادرات یتظرف ی،هزار تن در سال جار 390پسته به  یدتول یشبا وجود افزا

قرار نگرفته  برداریهبه طور کامل مورد بهر هایتمحدود ینا یلکشور به دل

در  ینقش مهم تواندیصادرات م یطشرا یلو تسه یاست. رفع موانع ارز

 یدر بازار جهان یرانسهم ا یشازار و افزابه ب یابازگشت صادرکنندگان حرفه

 کند. یفاپسته ا

به  یاتهام آلودگ یران،صنعت پسته ا یراخ یهااز چالش یگرد یکی

اروپا بود. در سال  یهصادرات به اتحاد یتبه ممنوع یدو تهد ینآفلاتوکس

 35 یران،از ا یمحموله ارسال 408اروپا اعلام کرد که از  یه، اتحاد2024

 ل،حا ین(. با ا1403و همکاران، یاند)باقربوده یمحموله مشکوک به آلودگ

ها اصلًا محموله یناز ا یمشخص شد که برخ تریقدق هاییپس از بررس

بوده  یهمانند ترک یگرد یها کشورهانبوده و منشأ آن یرانمتعلق به ا

امات را تا حد اته ینموفق شد ا ییدر مذاکرات خود با مقامات اروپا یراناست.ا

 یهان به اتحادیرتوافق شد که صادرات پسته ا یجه،برطرف کند. در نت یادیز

 ی،کشاورز یر. به گفته معاون وزیابدادامه  یدجد یهاپروتکل یتاروپا با رعا

 یرهبر زنج تریقدق یهاو نظارت یبندبسته یندها شامل بهبود فرآپروتکل ینا

صادرکنندگان خشکبار و  یهاتحاد یردولت با همکا ین،است. همچن ینتأم

اروپا  یهمورد نظر اتحاد هایتلاش کرده است تا استاندارد یبخش خصوص

 (.1400و همکاران، یشود.)ناقل یتطور کامل رعابه

 

 تعرفه صادرات پسته

و  یسودآور ییناز عوامل مهم در تع یکی یرانصادرات پسته ا تعرفه

 یطور کلها به است. تعرفه المللیینب یمحصول در بازارها ینا یریپذرقابت

ارسال پسته به  یبرا یدکه صادرکنندگان با شوندیم هاییینهشامل هز

ها بسته به کشور مقصد، نوع تعرفه ینمختلف پرداخت کنند. ا یکشورها

متفاوت  یو تجار یاقتصاد یطمغز پسته( و شرا یاپسته )مانند پسته خندان 

 یداخل یداتاز تول یتحما یواردکننده برا یاطور معمول، کشوره هستند. به

بر واردات پسته اعمال  یمختلف یهاتعرفه ی،مقررات تجار یلبه دل یاخود 

در  یرانیپسته ا ایصفر بر یحت یا یینپا یهاکشورها، تعرفه ی.در برخکنندیم

. اما در مقابل، در شودیآن م یریپذرقابت یشکه باعث افزا شودینظر گرفته م

 یشافزا یصادرات هایینههز شود،یاعمال م ییبالا یهاکه تعرفه ییبازارها

در برابر محصولات مشابه  یرانیو ممکن است قدرت رقابت پسته ا یافته

بر ارزش  یاتو مال یگمرک هایینههز تی،واردا یها.علاوه بر تعرفهیابدکاهش 

 یکنندگان برادر نظر گرفته شود. صادر یدبا یزکشورها ن یافزوده در برخ

و  یناز قوان یقدق یسود خود به آگاه سازیینهو به هاینههز ینا یریتمد

 یتجار یهانامهدارند. استفاده از توافق یازمقصد ن یکشورها یمقررات تجار

داشته  یها نقش مؤثرحذف تعرفه یادر کاهش  تواندیم ایمنطقه یادوجانبه 

از  ها،ینهکاهش هز یبرا یزیربرنامه ها وتعرفه یقدق یبررس ین،باشد. بنابرا

 است. یراندر صادرات پسته ا یتالزامات موفق

 صادرات پسته یبرا یجهان یبازارها بهترین

 یزانهمچون م یصادرات پسته به عوامل یکشور برا ینبهتر انتخاب

محصول  یریپذو رقابت یفیک یاستانداردها ی،واردات یهابازار، تعرفه یتقاضا

از  یهند، و امارات متحده عرب ین،چ یدارد. در حال حاضر، کشورها یبستگ

 رینتعنوان بزرگبه  ینهستند. چ یرانیمقاصد صادرات پسته ا ینترمهم

از  یکی یین،نسبتاً پا یگمرک یهابالا و تعرفه یبا تقاضا یرانی،پسته ا یدارخر

مصرف  فرهنگ یلکشور به دل ین. اشودیهدف محسوب م یبازارها ینبهتر

 یبرا یمناسب یهاها، فرصتها و مناسبتدر جشن یژهوبه یل،گسترده آج

بالا و علاقه  معیتج یلبه دل یزفراهم کرده است.هند ن یرانیصادرکنندگان ا

صادرات پسته دارد. اگرچه  یبرا یبه مصرف خشکبار، بازار رو به رشد

هند ممکن است بالا باشد، اما با انتخاب نوع مناسب  یگمرک یهاتعرفه

 یگر،د یبازار رقابت کرد.از طرف یندر ا توانیم یحصح یابیو بازار یبندبسته

 بزرگ پسته است، بلکه به نندگانکاز مصرف یکیتنها نه  یامارات متحده عرب

 یرصادرات مجدد به سا یبرا یمهم، پل ارتباط یمرکز تجار یکعنوان 

 یساده گمرک یندهایو فرآ یشرفتهپ هاییرساخت. زکندیعمل م یزرها نکشو

 یلصادرکنندگان پسته تبد یجذاب برا ایینهکشور را به گز ینا ی،در دب

 یصادرات پسته به استراتژ یبرا کشور ینانتخاب بهتر ین،کرده است.بنابرا

ار و باز یقدق یلدارد. تحل یبستگ یتجار یطصادرکننده، بازار هدف و شرا

تجارت  یندر ا یتبه موفق تواندیمقصد م یکشورها ینو قوان یازهااز ن یآگاه

 کمک کند.

 و صادرات محصول بادام تولید
 یرانمحصول بادام در ا یدتول وضعیت

هزار تن  200سالانه حدود  یرانا ی،وزارت جهاد کشاورز یآمارها طبق

نسبت به  یدهنده رشد قابل توجهرقم نشان ینکه ا کندیم یدبادام تول

هزار  200از  یشکشت بادام در کشور ب یرگذشته است. سطح ز یهاسال

 یلکشت بادام جهان را تشک یرهکتار است که هشت درصد از سطح ز

کهن در دل فلات  یخیبا تار یران،(. بادام ا1403همکاران، و ین)پادهدیم

و  یفرهنگ یراثاز م یبلکه بخش یمحصول کشاورز یکنه تنها  یران،ا

 یدر بازارها یرانیبادام ا یرقابت هاییتاست. مز ینسرزم ینا یاقتصاد

 یددارد که با یدر عوامل گوناگون یشهر یفیت،فراتر از صرفاً طعم و ک ی،جهان

منحصر به  یکیعوامل، تنوع ژنت ینا ینتراز مهم یکیشوند. یبررس تبه دق

 یران،مختلف ا هاییمها کشت و پرورش در اقلسال است. یرانیا یهافرد بادام

و  یظاهر ی،طعم هاییژگیاز بادام با و یباعث شده است که ارقام گوناگون

 دهدیامکان م یرانیا یدکنندگانتنوع، به تول ینشود. ا یجادمتفاوت ا یمقاومت

در سراسر  یانمختلف مشتر هاییقهو سل یازهارا متناسب با ن یتا محصول

طعم  یلبه دل یرانیاز ارقام بادام ا یرضه کنند. به عنوان مثال، برخجهان ع

مناسب  یلبه عنوان آج یممصرف مستق یو بافت ترد خود، برا یرینش

 یبرا ی،عطر قو وروغن بالا  یلبه دل یگر،د یکه برخ یهستند، در حال

 یگر،.مسئله دباشندیم آلیدها یبهداشت یشیو آرا ییغذا یعاستفاده در صنا

از مناطق  یاریاست که هنوز در بس یکشاورز یدارو پا یسنت یهاروش

 ی(. استفاده از کودها1403و همکاران، یرواج دارد)زنوز یرانا یکاربادام

باعث شده است که بادام  ،با آفات یولوژیککم و مبارزه ب یاریآب یعی،طب

وع، به موض ینشناخته شود. ا یکمحصول سالم و ارگان یکبه عنوان  یرانی،ا

 یستز یطمح یداریکنندگان به سلامت و پاکه مصرف ییدر بازارها یژهو

. در مقابل، شودیبزرگ محسوب م یرقابت یتمز یک دهند،یم یتاهم
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فشرده  یهار، از روشیگد یبادام در کشورها یدکنندگاناز تول یاریبس

 کنندیو سموم دفع آفات استفاده م یمیاییش یبا استفاده از کودها یکشاورز

 ییراتبگذارد. تغ یمنف یرتاث ییو سلامت محصول نها یفیتبر ک تواندیکه م

 یجادا یرانبادام در ا یدتول یبرا یجد یهاچالش ی،و کمبود منابع آب یمیاقل

 یرتاث یدیبادام تول یتو کم یفیتنند بر کتوایها مچالش ینکرده است. ا

 ین،اثرگذار باشند. بنابرا یزن یهدف صادرات یبر بازارها یجه،گذاشته و در نت

ها، از جمله استفاده از چالش ینمقابله با ا یمناسب برا یاتخاذ راهکارها

است.  یضرور یامر ی،و کشت ارقام مقاوم به خشک یاریآب یننو یهاروش

دو بازار  یا یکهدف و عدم تمرکز بر  یبه بازارها یدنتنوع بخش ین،علاوه بر ا

 را کاهش دهد. یمیاقل ییراتاز تغ یناش یسکر تواندیخاص، م

 یجهان یصادرات  محصول بادام در بازارها وضعیت

هزار تن  500و  400پوست مغز )بادام به  یبادام ب یجهان یدتول امروزه

 یمحصول به صورت مغز بادام است که بازار جهان یندر واقع تجارت ا یرسدم

جنوب  یسنت یعرضه بادام با پوست در بازارها یرابخشد، ز یآن را رونق م

به سبب  او نسبت مغز به پوست در آنه یفیتکه ک یانهاروپا، مغرب و خاورم

که  یمناطق یشوداختلاط و تفرق صفات ارقام نامتجانس است دچار اشکال م

بوده اند  یترانهکننده بادام در حوزه مد یدتول یکشورها یمنام برده شد، از قد

 یزن 2024-2023 یزراعدر سال یگرد ی. از سویکنندم یدشت و تولوبادام، ک

گرفته است. متحده صورتتیالادر ا یشده جهاندرصد از پسته کشت50حدود 

 یداز تول متحدهیالاتسهم ا 2024-2023 یزراعدر سال یگربه عبارت د

به  یهسهم یصبا تخص یهترک یزدرصد بوده و پس از آن ن47پسته  یجهان

در حوزه  یزن یراندوم قرار گرفته است. کشور ا یگاهدرصد در جا30 یزانم

 یندرصد داشته است و به ا19 یزانبه م یکشت پسته در مدت نامبرده سهم

 یها. گزارششودیمحسوب م یامحصول در دن ینا یدکنندهتول ینسوم یبترت

 در حوزه کشت پسته در مدت یزن یران: کشور ادهدینشان م ینهمچن یجهان

 ینسوم یبترت یندرصد داشته است و به ا19 یزانبه م یذکر شده سهم

با  یهسور یزشود و پس از آن نیمحسوب م یامحصول در دن ینا یدکنندهتول

از  درصدیک یسهم یزن یونانچهارم قرار دارد و  یگاهدرصد سهم در جا2

 (.1403و همکاران، یکشت پسته را دارا است.)کرم

 رو یشپ یهاو فرصت یدیهدف کل ی: بازارهایرانصادرات بادام ا 

همواره  یران،ارزشمند ا یاز محصولات کشاورز یکیبه عنوان  بادام،

و تمرکز بر  ییکشور داشته است. شناسا یرنفتیدر صادرات غ اییژهو یگاهجا

 یاز بازار جهان یرانسهم ا یشدر افزا یاتیح یهدف، نقش یبازارها ینترمهم

و  یرانی. با توجه به تنوع ارقام بادام اکندیم یفاا یبادام و کسب سود حداکثر

 یازهایو شناخت ن یصادرات هاییلپتانس یقدق یآن، بررس یبالا یفیتک

 .رسدیبه نظر م یضرور یخاص هر بازار، امر

 نو یکردیو اشباع شده: رو یسنت بازارهای

فارس،  یجخل یهحاش یمانند هند و کشورها یسنت یاز بازارها برخی

 ینحال، ا یناند. با ابوده یرانصادرات بادام ا یهاست که مقاصد اصلسال

فشرده  یارها بسدر حال اشباع شدن هستند و رقابت در آن یجبازارها به تدر

 وظهور،و ن یدجد ینو و تمرکز بر بازارها یکردیاتخاذ رو ین،است. بنابرا

 یشامل بررس یکردرو ینباشد. ا یرانصادرات بادام ا یشافزا یراهگشا تواندیم

 یندر ا یعتوز یهاکنندگان و کانالمصرف یقهسل ی،واردات یاستانداردها یقدق

 .شودیبازارها م

 یانوظهور در شرق آس بازارهای

 ییبالا یلو ژاپن، پتانس یکره جنوب ین،چ یژهبه و یا،شرق آس کشورهای

دارند. رشد  یرانصادرات بادام ا یهدف اصل یشدن به بازارها یلتبد یبرا

 یشترب یسالم و آگاه ییمواد غذا یتقاضا برا یشافزا یر،چشمگ یاقتصاد

 ببازارها را جذا ینهستند که ا ینسبت به خواص بادام، از جمله عوامل

 یرنظ یبازارها، توجه به نکات ینورود موفق به ا یحال، برا ین. با اسازندیم

و ارائه  یرانهسختگ یبهداشت یاستانداردها یتجذاب، رعا یبسته بند

برند  یجادموثر و ا یابیبازار ین،است. علاوه بر ا یبالا، الزام یفیتمحصولات با ک

 یفامنطقه ا ینن به ایراصادرات بادام ا یتدر موفق ینقش مهم یزن یقو

 .کندیم

 یرانهسختگ یبرتر و استانداردها یفیتی: کاروپا

و رقابت بالا،  یرانهسختگ یبا وجود استانداردها یی،اروپا بازارهای

. دهندیبالا ارائه م یفیتصادرات بادام با ک یرا برا یقابل توجه یهافرصت

و  یکبه دنبال محصولات ارگان اییندهبه طور فزا ییکنندگان اروپامصرف

 توانندیم یرانیبادام ا یدکنندگانتول ین،معتبر هستند. بنابرا هاییگواه یدارا

 اییژهو یگاهجا المللی،ینب هاییو اخذ گواه یکبادام ارگان یدبا تمرکز بر تول

و ارائه اطلاعات  یتخصص یابیبازار ین،بازارها کسب کنند. علاوه بر ا یندر ا

 ینتقاضا در ا یشبه افزا تواندیم یرانی،بادام ا یددر مورد خواص و فوا یقدق

 منطقه کمک کند.

 محدود یهاو فرصت ید: رقابت شدیشمال آمریکای

بازار  یک یفرنیا،بادام در کال یبالا یدتول یلبه دل ی،شمال یکایآمر بازار

صادرات بادام با  یبرا ییهاحال، فرصت ین. با اشودیمحسوب م یرقابت یاربس

 یابیبازار وجود دارد. تمرکز بر بازار ینبه ا یرانیبالا و ارقام خاص ا یفیتک

بازار  یندر ا یتواند به موفقتیهدفمند و ارائه محصولات با ارزش افزوده، م

بادام  یهافرآورده یادار شده کمک کند. به عنوان مثال، صادرات بادام طعم

 یشمال یکایورود به بازار آمر یبرا یراه تواندیبادام، م یرمانند کره بادام و ش

 باشد.

 صادرات در توسعه ینگو برند یبندبسته نقش

صادرات  یتدر موفق یینقش بسزا ی،قو ینگمناسب و برند بندیبسته

محصول، جذاب و  یفیتعلاوه بر حفظ ک یدبا یبنددارد. بسته یرانبادام ا

برند  یک یجادرا در مورد محصول ارائه دهد. ا ینواز باشد و اطلاعات کاملچشم

. کندیم مکها کآن یوفادار یشو افزا یاناعتماد در مشتر یجادبه ا یزن یقو

 یبه طور قابل توجه تواندیم ینگ،و برند یبندبسته یدر طراح گذارییهسرما

 یزمتما یجهان یدهد و آن را در بازارها یشرا افزا یرانیارزش افزوده بادام ا

 سازد.

 صادرات بادام یلدولت در تسه نقش

و  گانیدکننداز تول یتحما ی،صادرات یلاتبا ارائه تسه تواندیم دولت

 یراندر توسعه صادرات بادام ا ینقش مهم المللی،ینب یابیبازرگانان، و بازار

حمل و نقل، و ارائه  هایینهکاهش هز ی،صادرات یندهایفرا یلکند. تسه یفاا

بادام  یریپذش رقابتیبه افزا تواندیبه صادرکنندگان، م یابیاطلاعات بازار

حضور فعال در  ین،کمک کند. علاوه بر ا یجهان یدر بازارها یرانیا

 ی،کنندگان خارجبه مصرف یرانیبادام ا یو معرف المللیینب هاییشگاهنما

 محصول ارزشمند کمک کند. ینا یتقاضا برا یشبه افزا تواندیم

 هدف و انطباق با آن ها یکشورها یاستانداردها بررسی

و  یبهداشت یاردهااز استاند یرانیاست که صادرکنندگان بادام ا مهم

 ینهدف آگاه باشند و محصولات خود را مطابق با ا یکشورها یفیک

 هاییتاستانداردها ممکن است شامل محدود ینکنند. ا یداستانداردها تول

باشد. عدم  هایندهآلا یرسموم، و سا یماندهباق ین،آفلاتوکس یزانمربوط به م

و  یصادرات یهامولهمنجر به رد مح تواندیاستانداردها م ینا یترعا

 شود. ینیسنگ یمال یهاخسارت
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 هدف.  یکشورها یواردات یاستانداردها یقدق بررسی

 مذکور.  یبا استانداردها یبندو بسته یدتول یندفرآ نطباق

 صادرات به هر کشور.  یلازم برا هاینامهیگواه اخذ

 دار.  یلنوظهور و پتانس یبازارها شناسایی

 . یالملل ینب یاستانداردها یتو رعا یفیتک ارتقاء

 موثر.  یابیجذاب و بازار یبند بسته

 ارزش افزوده.  یجادبرند و ا توسعه

 بادام  یفیتدر ک یرانا یماقل نقش

 یرسرد، تاث یهاگرم و خشک و زمستان یهابا تابستان یران،خاص ا اقلیم

 شودیباعث م یی،آب و هوا یطشرا یندارد. ا یدیبادام تول یفیتدر ک ییبسزا

رشد کرده و طعم و عطر خود را به طور کامل توسعه  یها به آرامکه بادام

 ارچیق هاییماریب یوعدهند. کمبود رطوبت در طول فصل رشد، از ش

 ین،. علاوه بر ادهدیبه استفاده از سموم را کاهش م یازکرده و ن یریجلوگ

که  شودیزمستان، به شکستن خواب جوانه کمک کرده و باعث م یسرما

 ینکنند. ا یدتول یوهگل دهند و م یکنواختدرختان بادام در بهار به طور 

ان بتوانند یدکنندگکه تول شودیباعث م ی،ده یوهو م یدر گلده یکنواختی

خود را  هایینهبرداشت کنند و هز یکجارا به صورت  یفیتیمحصول با ک

 کاهش دهند.

  یرانیبادام ا یابیو بازار برندسازی

 یواقع یگاههنوز نتوانسته است جا یرانیفراوان، بادام ا هاییتوجود مز با

موضوع،  ینا یاصل یلاز دلا یکیبه دست آورد.  یجهان یخود را در بازارها

به  یرانی،بادام ا یدکنندگاناز تول یاریاست. بس یابیو بازار یضعف در برندساز

خود را به صورت  صولو شناخته شده، مح یبرند قو یک یجادتمرکز بر ا یجا

را با  یرانیتجار، بادام ا ین. افروشندیم یبه تجار خارج یینپا یمتفله و با ق

کنندگان عرضه به مصرف یبالاتر یمتکرده و با ق یبندبرند خود بسته

با  یرانی،بادام ا یدکنندگانلازم است که تول یت،وضع ینبهبود ا ی. براکنندیم

کنند و با استفاده از  یجادا یرانیبادام ا یبرا یبرند مل یک یکدیگر، یهمکار

برند  ینکنند. ا یغتبل یبرند را در سطح جهان ینا یابی،بازار یننو یهاروش

 یفیت،مانند طعم، ک یرانی،منحصر به فرد بادام ا هاییژگیبر و یدبا ی،مل

 یددهد که با خر ینانکنندگان اطمکند و به مصرف یدتاک یداریسلامت و پا

 .کنندیم یداریرا خر یفیتمحصول با ارزش و با ک یک انی،ایربادام 

 صادرات پسته و بادام هایماز تحر یناش هایفرصت

صنعت  یبرا یزرا ن ییهافرصت توانندیم هایمها، تحروجود تمام چالش با

 برشمرد: یربه شرح ز توانیها را مفرصت ینکنند. ا یجادپسته و بادام ا

 :یامنطقه یبازارها توسعه

 یگزینو جا یدجد یبازارها یافتنصادرکنندگان را به سمت  ها،تحریم

 توانندیم یه،همسا یکشورها یژهبه و ی،امنطقه ی. بازارهادهندیسوق م

بازارها، از نظر مسافت و  ینباشند. ا یصادرات بادام درخت یبرا یمناسب ینهگز

 دارند. دورتر ینسبت به بازارها هایییتحمل و نقل، مز هایینههز

 

 :یداخل ینگبرند تقویت

 یتاهم ی،محصولات داخل ینگو برند یفیتتوجه به ک یم،تحر یطشرا در

 گذارییهبا سرما توانندی. صادرکنندگان بادام و پسته مکندیم یداپ یشتریب

خود را  یگاهکنند و جا یجادرا ا یاشدهمعتبر و شناخته یبرندها ینه،زم یندر ا

 کنند. یتتثب یو خارج یداخل یدر بازارها

 ارزش افزوده: افزایش

کشور  یبرا یبه صورت خام، ارزش افزوده چندان یبادام درخت صادرات

 یدبادام  و پسته و تول یبا فرآور توانیم یم،تحر یط. در شراکندینم یجادا

ها، بادام و انواع اسنک یرمحصولات با ارزش افزوده بالاتر، مانند روغن بادام، ش

 را کسب کرد. یشتریب یسودآور

 :یننو هاییفناور توسعه

 یو فرآور یدتول ینهدر زم یننو هاییضرورت توسعه فناور ها،تحریم

 یکودها ین،نو یاریآب یها. استفاده از روشکنندیم یشتربادام و پسته را ب

و  یفیتک یشبه افزا تواندیم یشرفته،پ یبندبسته هاییستمو س یکارگان

 کمک کند. هاینههش هزمحصول و کا یتکم

ها در صادرات پسته از فرصت یبردارها و بهرهمقابله با چالش راهکارهای

 و بادام

از  یناش یهااز فرصت یبردارو بهره هایمتحر یکاهش اثرات منف برای

 :شودیم یشنهادپ یرز یآن، راهکارها

 هدف: یبه بازارها بخشیتنوع

. دهدیم یشصادرات را افزا یسکبر چند بازار محدود، ر تکیه

هدف خود را متنوع کرده و به  یتلاش کنند تا بازارها یدصادرکنندگان با

 مختلف باشند. یدر کشورها یدجد یدنبال بازارها

 :یاقتصاد یپلماسید تقویت

 یرا برا ینهزم ی،اقتصاد یپلماسید یبا استفاده از ابزارها تواندیم دولت

فراهم  یه،همسا یکشورها یژهمختلف، به و یبا کشورها یگسترش روابط تجار

 کند.

 صادرات: یندهایفرآ تسهیل

صادرات، مانند صدور مجوزها و  یندهایفرآ یلبا تسه یدبا دولت

مشکل، محصولات  ینلازم، به صادرکنندگان کمک کند تا با کمتر هاییگواه

 صادر کنند. یجهان یخود را به بازارها

 :یداخل یدکنندگاناز تول حمایت

بادام  یدکنندگانبه تول ی،و اعتبار یمال یلاتبا ارائه تسه یدبا دولت

محصولات خود را  یفیتداده و ک یشخود را افزا یدکمک کند تا تول یدرخت

 بهبود بخشند.

 :یصادرات هاییومکنسرس ایجاد

 هاییومکنسرس یلبا تشک توانندیکوچک و متوسط م صادرکنندگان

 یداپ یبزرگتر دسترس یداده و به بازارها یشافزاخود را  یتوان رقابت ی،صادرات

 کنند.

 :یمجاز یفضا هایظرفیت

و  یابیدر بازار ینقش مهم تواندیم یمجاز یفضا یم،تحر یطشرا در

و  هایتساوب یجادبا ا توانندیکند. صادرکنندگان م یفافروش محصولات ا

کنند و  یمعرف یخارج یانمحصولات خود را به مشتر ی،صفحات اجتماع

 کنند. یافتدر ینآنلا یهاسفارش

کاسته  هایمتحر یاز اثرات منف یتا حدود توانیراهکارها، م یناتخاذ ا با

صنعت، با توجه به  ینکمک کرد. ا یو به توسعه صادرات بادام درخت

و  یدر ارزآور ینقش مهم تواندیم ی،جهان یو تقاضا یدتول یبالا هاییتظرف

 کند. یفاکشور ا یتوسعه اقتصاد

 

 یریگ یجهو نت بحث
ها و مشکلات فراوان، با چالش یاقتصاد یایپسته، با وجود مزا صادرات

بر و زمان یچیدهپ یروند تجارت را کم تواندیرو است که مروبه یزن یمتعدد

و  گذارییمتمشکلات، نوسانات نرخ ارز است که بر ق ترینیاز اصل یکیکند. 



 24-17، ص ص 3، دوره 1404، آینده یو علوم پزشک یهعلوم پاعلمی مطالعات پژوهشی در  مجله                                                                         و همکاران طاهر ینیحس

 

23 

صادرات را  یهاینههز تواندینوسانات م یندارد. ا یممستق یرتأث یسودآور

 یگر،کند.مشکل د یجادصادرکنندگان ا یبرا یمال هاییسکداده و ر یشافزا

از  یاریکشورها است. بس یدر برخ یگمرک یچیدهو مقررات پ هایریگسخت

 یبرا اییرانهسختگ یفیو ک یبهداشت یاستانداردها یهدف دارا یبازارها

 یناز جمله پسته هستند. عدم تطابق محصول با ا یت کشاورزواردات محصولا

 هاییمهجر یلتحم یااستانداردها ممکن است منجر به بازگشت محموله 

 یارسال به کشورها یبرا یژهوونقل، بهحمل یبالا هایینهشود.هز ینسنگ

 یگر،د یاست. از طرف یرانصادرات پسته ا یهااز چالش یگرد یکیدوردست، 

ونقل پسته، و حمل رینگهدا یمناسب برا هاییرساختبه ز یعدم دسترس

 ین،محصول را کاهش داده و باعث خسارت شود. علاوه بر ا یفیتک تواندیم

 یهو ترک یکامانند آمر ییبا کشورها یژهوبه المللی،ینب یدر بازارها یدرقابت شد

 یهمکار شدهشناخته یو با برندها برندیبهره م یشرفتهپ هاییکه از فناور

.در کندیدشوارتر م یرانیصادرکنندگان ا ایتجارت پسته را بر کنند،یم

مانع از انجام  ی،بانک هاییتو محدود هایماز تحر یمشکلات ناش یت،نها

روند  تواندیامر م ین. اشودیصورت روان مبه المللیینب یوانتقالات مالنقل

در گردش  یهسرما یندر تأم یانداخته و مشکلات یررا به تأخ هاحسابیهتسو

 یزیربرنامه یازمندها نچالش ینکند. مقابله با ا یجادا کنندگانصادر یبرا

و  یابیدر بازار یننو یمحصول، و اتخاذ راهکارها یفیتک یارتقا یق،دق

ها و از فرصت یبیترک یرانبازار پسته ا یفعل یتصادرات است.وضع یریتمد

 هایینهمحصول زم یبالا یفیتو ک یدتول یشسو، افزا یکهاست. از چالش

 یارز هاییاستس یگر،د یتوسعه صادرات فراهم کرده، اما از سو یبرا وبیخ

مانند  یبزرگ جهان یدکنندگانبا تول یدو رقابت شد یمیناکارآمد، مشکلات اقل

ها چالش ینکرده است.حل ا یجادا یرانیبر سر راه تجار ا یجد یموانع یکا،آمر

 اصلاحاست.  یمع و هماهنگ دولت و بخش خصوصنگاه جا یازمندن

 یریتو مد یکشاورز یننو هاییدر فناور گذارییهسرما ی،ارز هاییاستس

در  یرانا یگاهجا یصادرات و ارتقا یتبه بهبود وضع تواندیم یمنابع آب یدارپا

و  المللیینب یتوجه به استانداردها یت،کمک کند. در نها یجهان یبازارها

در  یدیاروپا، نقش کل اتحادیه یژهواردکننده، به و یتعاملات با کشورها یتتقو

دولت از  یتپسته خواهد داشت.حما یاز بازار جهان یرانحفظ و توسعه سهم ا

آموزش  ی،مال یلاتارائه تسه یقکشاورزان و صادرکنندگان بادام و پسته، از طر

 ینتوسعه ادر  یتواند نقش مهم یم ی،صادرات یو مشوق ها یتخصص یها

تواند به  یم ی،هدف صادرات یبه بازارها یدنکند. تنوع بخش یفاصنعت ا

بازار خاص کمک کند. استفاده از  یکبه  یاز وابستگ یناش یسککاهش ر

بادام و پسته  یو بسته بند یفرآور ید،در تمام مراحل تول یننو یها یفناور

 یستماستفاده از سها منجر شود.  ینهو کاهش هز یفیتک یشتواند به افزا یم

 یم یشرفتهآلات پ ینو ماش یکشاورز یننو یهوشمند، روش ها یاریآب یها

تر کمک کند. بسته  یفیتمحصول با ک یدو تول یبهره ور یشتواند به افزا

ارزش افزوده  یشو افزا یدر جذب مشتر یمهم یارمناسب، نقش بس یبند

و متناسب با  یجذاب، بهداشت یها یمحصول دارد. استفاده از بسته بند

در  یرانیبادام ا یتقاضا برا یشتواند به افزا یم یالملل ینب یاستانداردها

باشد که محصول را  یبه گونه ا یدبا یکمک کند. بسته بند یجهان یبازارها

 ینحمل و نقل محافظت کند و همچن یندر ح یاحتمال یها یبدر برابر آس

را  ییانقضا و ارزش غذا ید،تول یخاطلاعات لازم در مورد محصول، از جمله تار

بادام که  یدارقام جد یدتول ینهو توسعه در زم یقدهد. تحق رائها یبه مشتر

 یها باشند، م یماریدر برابر آفات و ب یشتریعملکرد بالا و مقاومت ب یدارا

 یشبکه ها یجادمحصول کمک کند. ا یفیتو بهبود ک یدتول یشتواند به افزا

به  دتوان یصادرکنندگان و بازرگانان م یدکنندگان،تول ینب یقو یارتباط

 یآن کمک کند. توسعه گردشگر یبهره ور یشصادرات و افزا یندفرآ یلتسه

محصول به گردشگران  ینا یتواند به معرف یم یز،در مناطق بادام خ یکشاورز

 .آن کمک کند یتقاضا برا یشو افزا یو خارج یداخل
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